REGULAMIN KONKURSU
Program MMS 2 — Etap Il

1. Organizator: PTH Technika sp. z 0.0.

Osoba odpowiedzialna z ramienia Organizatora:
gléwny koordynator projektu Pawel Gajowski

2. Cel konkursu:

Motywowanie uczestnikow projektu do aktywnej dziatalnosci
Wytypowanie najlepszych uczestnikow
Promowanie dobrych praktyk

3. Organizacja konkursu:

I. Ocena formalna

Do konkursu zostang dopuszczone szkoty, ktore:
- posiadaja juz zatozone konto w poprzedniej edycji projektu,
- Szkolny Koordynator Projektu otrzymat juz certyfikat potwierdzajacy odbycie szkolenia
e-learningowego,
- zaprojektuja i przeprowadzg akcje ekologiczng dot. gospodarki odpadami na terenie
szkoty, miejscowosci, gminy.

Il Zasady punktowania

Oceniane bedzie zaangazowanie danej placowki: np. obszar na jakim przeprowadzono akcje,
zaangazowane instytucje publiczne, forma przeprowadzonej akcji.

Kazda taka akcja musi by¢ odpowiednio udokumentowana, tzn. na platformie muszg by¢
umieszczone zdjecia, doktadny opis akcji, referencje (jezeli takie uda si¢ zdoby¢), opinie
uczestnikow. Im szkota wykaze si¢ wicksza pomystowoscia i akcja bedzie innowacyjna tym
wigksza ma mozliwos¢ zajgcia nagrodzonych miejsc. Ocena przeprowadzonych akcji bedzie
dokonana poprzez gtosowanie internautdw na stronie programu.

Szczegotowy podziat mozliwych do uzyskania punktow:

1. zasieg (obszar jaki obejmuje akcja) — punkty przyznawane przez komisje
szkota — 2 pkt.
miejscowos¢ — 4 pkt.
gmina — 6 pkt.
wojewodztwo — 8 pkt.
kraj — 10 pkt.

2. zaangazowane instytucje publiczne/firmy (punkty przyznawane przez komisje):
1-2 instytucje/firmy — 2 pkt.



3-4 instytucje/firmy — 4 pkt.
5-6 instytucji/firm — 6 pkt.

7-8 instytucji/firm — 8 pkt.
pow. 9 instytucji/firm - 10 pkt.

3. Opis przeprowadzonej akcji (punkty przyznawane przez komisje):
- innowacyjno$¢ — 1-10 pkt.
- kreatywnos¢ — 1-10 pkt.
- osiggniety cel — 1-10 pkt.
- wplyw akcji na dalsze ,,zycie” szkoty — 1-10 pkt.

4. Dodane zdjgcia przeprowadzonej akcji (punkty przyznane przez komisje):
ilos¢ zamieszczonych zdje¢ od 1 do 10 szt. — 10 pkt.

5. Zalaczone referencje na temat przeprowadzonej akcji (punkty przyznawane przez komisj¢):
1-2 referencje — 2 pkt.
3-4 referencje — 4 pkt.
5-6 referencji — 6 pkt.
7-8 referencji — 8 pkt.
pow. 9 referencji — 10 pkt.

6. Zalaczone opinie o programie (punkty przyznawane przez komisje)
1-2 opinie— 2 pkt.
3-4 opinie — 4 pkt.
5-6 opinii — 6 pkt.
7-8 opinii — 8 pkt.
pow. 9 opinii — 10 pkt.

7. Punkty uzyskane z gtosowania internautow
10 x ilo$¢ gtoséw oddanych na dang akcje

[lo$¢ punktOw = ------=----=-mnoomomooeeee -
Calkowita liczba oddanych glosow

4. Nagrody
Przewidziano 3 nagrody gtéwne dla zdobywcow pierwszych 3 miejsc (potrzebny sprzet drukujacy

dla placowki)



